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1994 wurde Wine&Partners durch Jean-Bernard
Delmas, Regisseur vom Chateau Haut-Brion, be-
auftragt, Verkostungen fur Fachpublikum in Wien
zu organisieren... In den nahezu 20 Jahren seit der
Grindung hat sich Wine&Partners eine beachtli-
che Liste an Referenzen aufgebaut, wie etwa das
Californian Wine Institute, Gault-Millau, Illy Ca-
fé, Alois Kracher, Robert Mondavi, Mondovino
(Die Hausmesse von Wein & Co), Mdvenpick
Deutschland, Opus One, Penfolds.

Aktuell besteht das Wine&Partners Team aus 11
Frauen, die an durchschnittlich jeweils 20 bis 30
Projekten arbeiten wie die Douro Boys, Relais &
Chateaux Osterreich, Weinviertel Tourismus, die
gesamte Region Carnuntum mit dem Festival
Carnuntum Experience, die DAC-Gebiete Eisen-
berg, Leithaberg, Kamptal, Kremstal und
Traisental, die Gruppe WienWein mit der Renais-
sance des Wiener Gemischten Satzes, das Cool
Climate-Weingut Diirnberg, die Salamimanufak-
tur Stastnik, das Reininghaus Jahrgangspils, das
chilenische Weingut Errazuriz u.v.a.

Dorli Muhr

Die Begelisterung
der Weinkultur

Miteigentumerin und fleissige Co-Geschéftsleiterin der besonders
erfolgreichen Agentur Wine&Partners, die sie 1991 grindete,
springt Dorli Muhr von einem Projekt zum ndchsten mit stets der
gleichen Begeisterung und dem gleichen Sinn fur Weinkultur.

,,Ein Schwerpunkt unserer Arbeit in den letzten
Jahren sind Themen wie Regionalentwicklung in
Wein und Tourismus, die Marktanalyse und die
fachliche Beratung bei der Entwicklung von
Gourmetprodukten, sowie die internationale
Kommunikation dafir.“, so Dorli Muhr. , Mit
diesen Projekten, die weit Uber die PR hinausge-
hen und immer friher im Entwicklungsprozess
einsetzen, kdnnen wir unsere Erfahrung und das
Marktwissen von 20 Jahren Arbeit in der kulinari-
schen Welt einbringen. Die Offentlichkeitsarbeit
dafiir ist dann nur der krénende Abschluss der
Entwicklungsarbeit*.

Ex-Frau von Dirk Niepoort, mit dem sie ein
Weingut, D&D, im Weingebiet Carnuntum ge-
grindet hat und mit viel Talent fuhrt, ist Dorli
Muhr nicht nur eine ausgezeichnete Kennerin der
Weinlandschaft ihres Geburtslandes, Osterreichs,
sondern auch vom Portugal. In diesem Kontext
organisierte sie 2010 zwei Veranstaltungen Uber
die Weine von Vinho Verde in Zirich. Wir haben
sie am 16. August 2010 im Carlton, Zirich, ge-
troffen.
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Das Interview

J.F. Guyard: Die spannende Prasentation "Vinho
Verde", welche am Montag, den 16.August 2010
im Carlton, Zlrich, stattfand, wurde unter der
Fuhrung Ihrer eigenen Agentur Wine & Partners
zusammengestellt. Wie ist diese Zusammenarbeit
zwischen Ihnen und dem portugiesischen Wein-
gebiet entstanden?

Dorli Muhr: Die Comissao dos Vinhos Verdes
hat ein dreijahriges Aktionsprogramm flr den
Schweizer Markt ausgeschrieben und verschiede-
ne Agenturen durften ihr Anbot abgeben. Wi-
ne&Partners hat die Ausschreibung gewonnen.
Und wir sind sehr stolz darauf.

Xy

(©Wine & Partners) Ausblick auf Serra da Peneda im Nationalpark
Peneda-Gerés

Juni 2010 fand eine &hnliche Veranstaltung (be-
reits unter der Agide von Wine & Partners) im
Carlton statt, wobei der Referent unser bekannter
Weinakademiker Hans Babbits (iibrigens auch ein
Osterreicher) war. Diese Prasentation wurde aller-
dings fir ein breiteres Publikum gestaltet und
viele Winzer sind selber gekommen. Konnen Sie
uns uber die Absichten der Winzer des Vinho
Verde Gebiets in der Schweiz orientieren? Was
unterscheidet die Schweiz von anderen Lé&ndern
wie z.B. Belgien, in dem das Interesse fur grossar-
tige Weine besonders ausgepragt ist.

Es gibt kein sehr grosses Budget fur die Aktivita-
ten, denn Vinho Verde ist zwar flaichenmassig das
grosste Weinbaugebiet Portugals, doch die Wein-
glter sind grosstenteils sehr klein. Daher ist es
nicht moglich, riesige Werbekampagnen zu fah-
ren, sondern man muss sich auf kleine, sehr fo-
kussierte Schritte konzentrieren. In der Schweiz
haben die Vinho Verde einen enormen Anstieg
erlebt, was vor allem den attraktiven Angeboten
im Lebensmittelhandel zu verdanken ist. Insge-
samt sind aber noch sehr wenige Marken auf dem
Schweizer Markt vertreten, und diese Zahl zu
steigern, die Weine auch in der gehobenen Gast-
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ronomie und besonders im Fachhandel zu positio-
nieren, ist Ziel der Aktivitaten. Daher ist es wich-
tig, moglichst viel Wissen tber die Region und
ihre so unterschiedlichen Weine in den Markt zu
bringen.

Was motiviert die Winzer eines Weingebiets, mit
Ihrer Agentur zu arbeiten? Die Vinho Verde Pré-
sentation wurde nicht nur besonders lehrreich und
spannend gestaltet, Sie haben auch 14 grossartige
und vor allem unterschiedliche und zugleich re-
prasentative Weine mitgebracht...

Letztendlich ist immer das Preis/Leistungsverhélt-
nis entscheidend. Das gilt fir Weine ebenso wie
fur Agenturen. Wine&Partners hat 20 Jahre Erfah-
rung in der Weinkommunikation, wir kennen die
Absatzmarkte und wir kennen die portugiesischen
Weine. Damit haben wir vermutlich eine ganz
gute Ausgangsposition.

Gibt es einen Platz fiir portugiesische Weine auf
dem internationalen Markt? Die Konsumenten
kennen das Douro-Gebiet derart, dass sie oft M-
he haben, sich vorzustellen, dass andere Regionen
(z.B. Alentejo oder Minho) ganz tolle Weine pro-
duzieren.

Portugiesische Weine zahlen zu den spannendsten
der Welt, da man sie - ganz gleich aus welcher
Region sie kommen - mit geschlossenen Augen
erkennt. Das liegt an den besonderen autochtho-
nen Trauben, an den kargen Bdden und am Ein-
fluss des Atlantiks. Jeder Weinliebhaber, der sich
entwickelt und eigenstdndige Weine sucht, wird
irgendwann in Portugal landen!

Die funf letzten Weine der Vinho Verde Verkostung vom 16. August
2010 in Zrich strahlten durch ihre Komplexitat und ihre Suffigkeit.
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Wine & Partners verfligt Uber ein beeindrucken-
des Portfolio von Weingditern, die Sie in der End
to End Organisation von Weinveranstaltungen
begleiten. Das Chateau Haut-Brion war 1994 ei-
nes der ersten, lhre Agentur in diesem Sinne zu
beauftragen. Was ist Ihre Erfahrung und was sind
Ihre Plane mit der Schweiz?

Wir sind immer gerne zur Stelle, wenn es gilt,
Weine mit Personlichkeit und Eigenstéandigkeit
bekannt zu machen. Die Schweizer Weine koénn-
ten in den néchsten Jahren ganz grosses internati-
onales Potential niitzen, denn wir erleben soeben
den Beginn einer neuen Geschmacksphase auf den
Weltmarkten: Cool Climate Wines, also Weine,
die mehr von Frische und Finesse gepréagt sind als
von Dicke und Opulenz. Viele Schweizer Rotwei-
ne entsprechend genau diesem Geschmacksbild,
und die Schweiz konnte diesen Zug nitzen, um
endlich weltweit Wein-Flagge zu zeigen. Ich per-
sonlich finde es dusserst bedauerlich, dass so we-
nige Schweizer Weine den Heimmarkt verlassen.
Es gibt ein paar wenige Pioniere wie etwa Daniel
Gantenbein, die sich wirklich auf dem Weltmarkt
bemiihen. Doch es missten viel mehr sein, um
eine kritische Masse zu erreichen. Fir einen Kon-
sumenten, der nicht in der Schweiz lebt, ist es
ganz schon schwierig, Uberhaupt einmal Schwei-
zer Weine ins Glas zu bekommen. Das ist sehr
schade.

Wein ist immer mit Menschen und mit Kultur
verbunden. Dies haben Sie uns auch im Rahmen
dieser Prasentation bestatigt. Mit der stets wach-
senden Konkurrenz zwischen den verschiedenen
Weingebieten besteht die Gefahr, dass dieser
massgebende Aspekt doch irgendwie verloren
geht. Was ist Ihre Analyse der Situation?

Um die Besonderheiten seines eigenen Heimatge-
bietes zu verstehen, muss ein Winzer reisen, ande-
re Regionen und andere Produzenten kennenler-
nen. Wenn er dann heimkommt, wird er zunéchst
versuchen, zu kopieren, was er gelernt hat. Das ist
eine ganz logische Entwicklung. Doch ein paar
Jahre spéater wird er herausfinden, was der USP,
was das Alleinstellungsmerkmal seines Gebietes
ist und dementsprechend reagieren. Immer mehr
Winzer kehren zu den Weinstilen und -techniken
ihrer Urgrossvater zuriick. Denn Moden haben es
an sich, dass sie wieder unmodern werden. Das ist
ganz natdrlich. Man muss nur Geduld haben. In
the long run setzt sich das Gute und das Eigen-
standige durch. Da habe ich ganz grosses Vertrau-
en.
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©Wine&Partners. Die Agentur z&hlt Gerhard und Brigit-
te Pittnauer zu ihrer Kundschaft

Wiahrend Osterreich mit Willi Klinger und andere
Lander (u.a. Spanien) die ausserordentliche Wich-
tigkeit des Marketings verstanden haben, scheinen
andere (wie z.B. mein Geburtsland - Frankreich)
den Zug vollig verpasst zu haben. Was ist lhre
Analyse der Situation?

Ich bin der Meinung, dass jede Entwicklung und
jeder Erfolg immer von einzelnen Menschen ab-
héngig ist. Die Bestellung von Willi Klinger zum
OWM Chef, aber auch die seiner Vorginger, be-
weist, dass die Funktionare der Weinwirtschaft
Mut haben und sich nicht scheuen, starke Person-
lichkeiten einzusetzen, die dann aber oft auch
dickkopfig und kompromisslos ihren Weg gehen.
In vielen Landern zieht man es derzeit vor, in
Offentlichen Organisationen eher Beamtentypen
zu bestellen, die im System gut funktionieren und
keine Schwierigkeiten machen. Das Ergebnis ist
dann freilich auch nicht umwerfend. Dazu kommt
aber auch, dass Osterreichs Weinwirtschaft vor 25
Jahren so Kkatastrophal darniederlag, dass eine
revolutiondre neue Vermarktungsstrategie nicht
nur moéglich sondern lebensnotwendig war.
Frankreich war und ist als grosse Weinnation
weltweit anerkannt, da ist eine Marketingschub-
umkehr praktisch unméglich. Im Ubrigen bin ich
der Meinung, dass das Festhalten an Altherge-
brachtem die Eigenstandigkeit franzosischer Pro-
dukte unterstreicht.

Wein sei ein Mannerbereich. In lhrer Agentur
arbeiten aber ausschliesslich Frauen. Liegt es an
der erkannten Fahigkeit der Frauen, einen Wein
ohne Betrachtung der Etikette und des Renom-
mees des jeweiligen Weinguts zu beurteilen oder
gibt es andere Grinde?

Wine&Partners ist eine Strategie- und Kommuni-
kationsagentur. Damit sind wir ein Dienstleis-
tungsunternehmen, das Unternehmen und Produk-
te analysiert, ihre Marktmdglichkeiten untersucht
und dementsprechende Positionierungs- und

3/4


http://www.wine-partners.at/
http://www.wine-partners.at/pdf/dm_sn_0509.pdf

Kommunikationskonzepte entwickelt. Wir ma-
chen dies im Weinbereich, aber auch im Touris-
mus, im Feinkostbereich, in der Regionalentwick-
lung. Einfach tberall, wo man es mit Gutem Ge-
schmack zu tun hat. Ich denke, dass Frauen das
Talent haben, genau zuzuhoren, sich in den Kun-
den und auch in den Konsumenten hineinzuver-
setzen und dann den "missing link™ in der Kom-
munikation herzustellen. Dass wir ganz nebenbei
hervorragende Weinkennerinnen sind, gut degus-
tieren und das Potential eines Produktes einschat-
zen konnen, hilft uns die richtigen Marktstrategien
zu entwickeln.

Neben lhren Tétigkeiten in der Geschéftsleitung
von Wine & Partner fiihren Sie selber ein Weingut
im Carnuntum-Gebiet. Kdnnen Sie es uns vorstel-
len?

Gemeinsam mit meinem Ex-Mann Dirk Niepoort
habe ich auf dem Spitzerberg im dussersten Osten
Osterreichs ein kleines Weingut gegriindet, wo
wir uns ganz dem Blaufrankisch verschrieben
haben. Dieses Projekt ist fur mich ein Ausgleich
und eine Wohltat fur Kérper und Seele.

Ihre eigenen Weine sind typischerweise Lager-
weine. Konnen Sie uns erklaren, was lhre Weine
von anderen Osterreichischen Erzeugnissen unter-
scheidet?

Unsere Weine wachsen auf reinem Kalkboden, in
sehr kargem, trockenem Ambiente. Das ist eine
geologische wie auch mikroklimatische Sonder-
stellung. Dieses Terroir auszudriicken, ist unser
ganzer Ehrgeiz.

©Wine&Partners. Dorli Muhr und Dirk Niepoort

Kdnnen Sie uns den Spitzerberg vorstellen?

Der Spitzerberg ist der letzte Ausléufer der Karpa-
ten. Blaufrankisch ist hier die traditionelle Sorte,
und zwar in einer sehr feinen, langlebigen Stilis-
tik. Wir versuchen, den Berg so stark wie mdglich
im Wein sprechen zu lassen und sind daher in der
Vinifizierung sehr zurlickhaltend. Die Weine sind
von erfrischender Sdure getragen und zeigen sich
nach vier bis funf Jahren sehr harmonisch und
fein.

Vielen Dank Frau Muhr fir dieses Interview
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